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DIE LEITMESSE FUR DEN APOTHEKENMARKT

Willkommen als Aussteller auf der expopharm 2026! Fir maximale Sichtbarkeit Uber Inren Messestand hinaus
haben wir eine Vielzahl an Werbe- und Marketingmaoglichkeiten zusammengestellt.

Stellen Sie sich einfach Ihr eigenes Werbepaket zusammen, fullen Sie das Bestellformular aus und senden Sie
es an aussteller@expopharm.de. Viele Leistungen sind limitiert — sichern Sie sich rechtzeitig Ihren Platz!
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DIE LEITMESSE FUR DEN APOTHEKENMARKT
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Video-Walls

Sie wollen von den rund 25.000 Besucher:iinnen” auf der expopharm gesehen werden?2 Nutzen Sie
die Video-Walls an den BUhnen pharma-world, ApolLeadership Campus und inspirationLAB, auf
denen lhre Message wdhrend der Vortragspausen auf allen Displays gleichzeitig abgespielt wird.
Alternativ kdnnen Sie die Video-Walls im Eingangsbereich nutzen, um Besucher:innen direkt bei ihrer
Ankunft zu erreichen.

Zusatzlich werden lhre Videos bereits zwei Monate vor der Messe online in der Mediathek und im
Ausstellerbereich auf www.expopharm.de présentiert.

Video-Wall Werbespot

Werden Sie an den BUhnen, im Haupteingang und online sichtbar

+ 10 Sekunden (Produkfion durch Aussteller)

lhre Botschaft
+ Platzierung 2 Monate vor Messebeginn

auf der Video-Wall
auf www.expopharm.de

Video-Walls Eingang™

+ 1 xim Haupteingang
+ mind. 100 mal am Tag x 3 Tage

+ 3.500 € [~ -

Video-Walls Buhnen

+ 3 Videowalls — an den BUhnen pharma-world, ApolLeadership Campus und inspirationLAB
+ mind. 8 mal am Tag x 3 Tage

+ Laufzeit wahrend der Vortragspausen

+ 5.500 €

Kombipaket
+ Bei Buchung einer Option kann die zweite zu einem Aufpreis ergdnzt werden
+ Preis auf Anfrage

Ansprechpartner bei Fragen

expopharm Partner & Sales Management
aussteller@expopharm.de

Video-Walls Eingang jetzt in Bestellformular ubernehmen

Video-Walls Buhnen jetzt in Bestellformular bernehmen

Kombipaket jetzt in Bestellformular Ubernehmen
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" Die Video-Walls im Eingangsbereich werden nur bei mindestens zwei Buchungen realisiert.

“ Durchschnittswerte der expopharm-Veranstaltungen
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Video-Formate

Bewegte Bilder schaffen Néhe, Emotion und nachhaltige Wirkung. Mit unseren professionellen Video-
formaten verldngern Sie lhre Messeprdsenz Uber den Stand hinaus — direkt auf die Website, in die
Mediathek und auf Ihre eigenen Kandle.

Ob personliches Interview, emotionales Recap oder die Aufzeichnung lhres BUhnenauftritts — wir setzen
Ihren Messeauftritt wirkungsvoll in Szene.

Ausstellerinterview
lhre persdnliche Botschaft in bewegten Bildern

+ 3-5 Minuten mit Fragen durch
expopharm-Reporter:in

+ Verweis auf Online-Unternehmensprofil

+ Einbindung in die Highlight Mediathek auf
www.expopharm.de mit dauerhaften Zugriff
fOr alle Website-Besucher

+ Bereitstellung des Videos im expopharm-
Branding, wdhrend der Messe fUr die eigenen
Kandle innerhalb 24 Stunden

Ansprechpartner bei Fragen

Zebra Live

E-Mail:  expopharm@zebra-live.com
Telefon: +49 30 555723595

Jetzt in Bestellformular tbbernehmen
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Video-Formate

Mini Recap Video — Messestand
Emotional. Authentisch. Unvergesslich.

+ Professioneller Dreh am Messestand
(ca. 30 Minuten)

+ Videoldnge: 40-120 Sekunden

+ Inferviews & kurze Statements von Mit-
arbeitenden, Kund:innen oder Partner:innen

+ Highlight-Szenen aus lhrer BUhnen-
Programmbeteiligung (separat buchbar)

+ Schnitt & Postproduktion inkl. Musik sowie
Text- und Logoeinblendungen

+ Bereitstellung des fertigen Videos zur
Nutzung auf lhren eigenen Kandlen

Ansprechpartner bei Fragen

Lebra Live

E-Mail:  expopharm@zebra-live.com
Telefon: +49 30 555723595

Jetzt in Bestellformular tbernehmen

Weitere Videoformate bieten wir Ihnen gerne auf Anfrage an.

Sprechen Sie uns an — wir beraten Sie gerne personlich!

expopharm 2026 // Werbe- un
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Programmbeilage
in der Pharmazeutischen Zeitung

Nutzen Sie die Reichweite der Pharmazeutischen Zeitung!

Buchen Sie Ihre Anzeige im Programmheft mit einer Auflage von rund 30.000 Exemplaren, das der
PZ-Ausgabe 36 (Erscheinungsdatum 03.09.2026) beiliegt. Die Beilage enthdalt das Buhnenprogramm,
Hallenplé&ne und das Ausstellerverzeichnis — und bringt lhre Botschaft direkt an Ihre Zielgruppe.

Anzeige in Programmbeilage

+ 1/1-Anzeige
200x290 mm (BxH) + 3mm Beschnitt
umlaufend (ohne Schnittmarken), CMYK,
auf U2 oder U4, 5.450 €

+ 1/2-Anzeige
200x145 mm (BxH) + 3mm Beschnitt
umlaufend (ohne Schnittmarken), CMYK,
3.850 €

+ 1/4-Anzeige
200x72,50 mm (BxH) + 3mm Beschnitt
umlaufend (ohne Schnittmarken), CMYK,
2.020 €

Ansprechpartner bei Fragen
expopharm Partner & Sales Management

aussteller@expopharm.de
Anzeige (1/1)
Anzeige (1/2) Jetzt in Bestellformular Ubernehmen

Anzeige (1/4) Jetzt in Bestellformular Ubernehmen
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GoodieBook

Mochten Sie qualifizierte Messebesucher:innen direkt an lhren Stand bringen und aktiv in den Austausch
kommene Dann nutzen Sie das GoodieBook!

Besucher:innen erhalten t&glich am Eingang der expopharm ein GoodieBook sowie eine Tasche. Darin
sind alle teilnehmenden Aussteller mit ihnren Angeboten aufgefUhrt. Die Teilnehmenden bewegen sich
gezielt von Stand zu Stand, um die jeweiligen Goodies abzuholen und ihre Tasche zu fullen.

Bei der Ausgabe des GoodieBooks werden die Teilnehmer:innen digital registriert. Die dabei
erfassten, DSGVO-konformen Besucherdaten werden den teilnehmenden Ausstellern im Nachgang
zur VerfOgung gestellt.

So entsteht ein klarer Anreiz fUr den Standbesuch, direkter Austausch vor Ort und zusatzliche qualifizierte
Leads fUr Ihre Nachbearbeitung.

DarUber hinaus profitieren Sie von zusatzlicher Sichtbarkeit: Inre Marke ist sowohl im GoodieBook als
auch auf der GoodieBag prasent und wird im Rahmen der begleitenden Besucherkommunikation

zur expopharm aktiv beworben.

Die Ausgabe ist auf 1.000 StUck pro Messetag limitiert, wodurch eine gezielte Ansprache und hoch-
wertige Kontakte sichergestellt werden.

Teilnahme am GoodieBook

+ Platzierung lhres Angebots im GoodieBook
+ Besucher:iinnen kommen gezielt zur (

Einldsung an lhren Stand

+ Direkter Kontakt durch Ausgabe lhres
Goodies vor Ort

+ Leadgenerierung durch zentrale

Teilnehmerregistrierung
+ Integration in die Besucherkommunikation
ZUr expopharm

Ansprechpartner bei Fragen
expopharm Partner & Sales Management

aussteller@expopharm.de

Jetzt in Bestellformular tbbernehmen
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Lanyards

Sie mochten sich denrund 25.000 Messebesucher:innen auf eine exklusive Art und Weise présentieren?

Sichern Sie sich das Sponsoring der Lanyards und lassen Sie alle Besucher:innen Ihre Marke fragen.

Exklusivsponsoring Lanyards

30.000 €

begrenzt auf einen Sponsor
25.000 Stuck

Logo von expopharm & Sponsor
Produktion durch Avoxa

+ + + + +

Ausgabe im Eingangsbereich
der expopharm

Ansprechpartner bei Fragen
expopharm Partner & Sales Management

aussteller@expopharm.de

Jetzt in Bestellformular Ubernehmen
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WLAN

BegrUBen Sie die Besucher:innen direkt zu Messebeginn!

Geben Sie dem kostenfreien WLAN Ihren Namen — alle Nutzer:innen sehen vor Ort Inre Marke bei der
Registrierung und Sie hinterlassen gleich zum Messebeginn einen bleibenden Eindruck.

Exklusivsponsoring WLAN

+ begrenzt auf einen Sponsor -
+ Weiterleitung der Besucher:innen auf Landing-

page des Sponsors nach Anmeldung im
Netzwerk
+ WLAN in allen Ausstellungshallen verfGgbar

\
Ansprechpartner bei Fragen
expopharm Partner & Sales Management \ g
aussteller@expopharm.de u g

Jetzt in Bestellformular Ubernehmen
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International Meeting Point

Machen Sie auf sich im internationalen Arzneimittelhandel aufmerksam!

Nutzen Sie die Stelen am International Meeting Point, wo sich Akteuriinnen der globalen Arznei-
mittelbeschaffung sowie Pharmaimporteure und -exporteure treffen — und prdsentieren Sie Ihre

Marke international.

International Meeting Point-Stelen

+ begrenzt auf 10 Aussteller

+ unbeleuchter Kederrahmen mit Aussteller-
motiv auf bedruckter Bespannung
(Vorder- und RUckseite)

+ MaBe Kederrahmen: Breite: 1 m x Hohe: 2 m

+ Standort: Gemeinschaftsfidche im
International Meeting Point in Halle 3

Ansprechpartner bei Fragen
expopharm Partner & Sales Management
aussteller@expopharm.de

Jetzt in Bestellformular tbernehmen

expopharm 2026 // Werbe- und Marketingleistungen
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Geldnde-Sponsorings — Messe MUnchen

Sie méchten nicht nur an lhrem Stand werben, sondern auch auf dem Weg dorthin, im AuBengeldnde
oder vor und im Eingangsbereich? Dann nutzen Sie die Werbefldchen der Messe MUnchen, um sich
auch auBerhalb Ihres Messestandes zu prasentieren.

Im Folgenden finden Sie eine kurze Auswahl der moglichen Werbefldchen auf dem Messegeldnde.
Unser Partner Messe MUnchen steht Ihnen mit jahrelanger Erfahrung zur Seite und - gemeinsam finden
wir das passende Werbeformat fur Sie.

Ansprechpartner bei Fragen
expopharm Partner & Sales Management
aussteller@expopharm.de

Alle Preise der Messe Minchen Geldande-Sponsorings verstehen sich zzgl. Produktionskosten.

City Light Poster

Standort Eingang West
GroBe 112 x 168 cm (beidseitig)
200 x 140 cm (beidseitig)

Banner Glasdach

Standort Eingang West
GroBe 400 x 100 cm (beidseitig)

Turm (4-seitiQ)

Standort Eingang West

GroBe 131 x241 cm
185x 369 cm
246 x 496 cm
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Geldnde-Sponsorings — Messe MUnchen

Windmaster
Standort Eingang West
GroBe 79 x 114 cm (beidseitig)

Folierung Glasfachen
Eingang zu den Hallen

Standort HallenUberg&nge
GroBe 2x203 x 67 cm
Treppenstufen

Standort Atrium Eingang West
GroBe 250x 15¢cm

Wandflache hinterleuchtet

Standort Eingang West

GroBe 10x3m
9x3m
4,5x3m

Banner HallenUbergang

Standort HallenUberg&nge
GroBe 400 x 100 cm (beidseitig)

expopharm 2026 // Werbe- und Marketingleistungen 13



Geldnde-Sponsorings — Messe MUnchen

Banner Parkhaus

Standort Zufahrt Parkhaus
GroBe 400 x 100 cm

Floorgraphics

Standort Eingé&nge und Halleneingdnge
GroBe ?5x95cm/135x 95 cm

Aufkleber im Sanitarbereich

Standort im Sanitdrbereich der Hallen
oder Eingangsbereich
GroBe 30x30cm
60x20cm
60x30cm
79 x30cm

expopharm 2026 // Werbe- und Marketingleistungen 14



Parthernews

Nutzen Sie die Reichweite der expopharm-Website fUr Ihre Kommunikation!

Platzieren Sie Inre Partnernews auf expopharm.de, informieren Sie Uber Inr Unternehmen oder Marken
und wecken Sie Neugier auf lhren Messeauftritt. Profitieren Sie von Uber 976.000 Page Impressions im
gesamten Kommunikationszeitraum.

Partnernews

+ Einbindung auf der Newsseite auf
expopharm.de

+ Verlinkung in einem Besucher:innen-
newsletter an ca. 39.000 Empfdnger:innen

+ Erscheint auch in Inrem Online-
Unternehmensprofil

+ Zeitfraum der Erscheinung auf Website:
von Veroffentlichung bis Messeende

+ max. 2.000 Zeichen inkl. Leerzeichen,
Bild/Logo im jpg-/png-Format 300x300 Pixel

Ansprechpartner bei Fragen
expopharm Partner & Sales Management _ !
aussteller@expopharm.de = LY

Jetzt in Bestellformular ubernehmen

expopharm 2026 // Werbe- und Marketingleistungen
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lhre mediale BUhne zur expopharm 2026

Sichtbarkeit, Reichweite und gezielte Ansprache — mit den Medien der Avoxa

Damit Ihre Botschaft dort ankommt, wo sie gehért wird, bieten wir Innen mit unseren etablierten
Medienkandlen maBgeschneiderte Kommunikationsldsungen — vor, wéhrend und nach der Messe.
Unsere Medien - Ihre Reichweite!

Ansprechpartnerin bei Fragen:
Ramona Luft-De Filippis
E-Mail: r.defilippis@avoxa.de
Telefon: +49 6196 928-221

Pharmazeutische Zeitung (PZ)

PHARMAZEUTISCHE
%QJTUN R

+ Mit einer verbreiteten Auflage von 26.744
Exemplaren (IVW 2/2025) ist die PZ das B o
Leitmedium fUr Apotheker:iinnen. Erg&nzt -
durch PZ Online (3,58 Mio.” Page Impressions,
48,9 % NpM™ und mehrere reichweitenstarke
Newsletter bietet sie eine crossmediale
Prasenz mit 74,9 % NpM™ (Platz 1771

PTA-Forum

+ Die Fachzeitschrift fUr pharmazeutisch-
technische Assistentiinnen erreicht mit
einer verbreiteten Auflage von 28.071
Exemplaren (IVW 2/25), 62,5 %" LpA und
einer Online-Plattform mit Uber 181.000"
monatlichen Page Impressions die wichtigsten

Multiplikator:innen am Point of Sale.

expopharm 2026 // Werbe- und Marketingleistungen


mailto:r.defilippis@avoxa.de 

lhre mediale BUhne zur expopharm 2026

expopharm Spezial

+

Unsere Sonderausgabe erscheint am
27.08.2026 (Beilage der PZ #35) und liefert

ca. drei Wochen vor der Messe wertvolle Inhalte,

Hallenpl&ne und Messetipps. Sie erreicht
die vollstandige Leserschaft der PZ und
wird zus@tzlich vor Ort ausgelegt —

Ihr Premium-Platz fir Messehighlights.

PHARMAZEUTISCHE

EXPOPHARM
IN MUNCHEN:
FUR DIE ZUKUNFT
UNSERER APOTHEKEN,

2024

Themenumfelder & redaktionelle Einbindung

Rund um die expopharm berichten PZ und PTA-Forum Online, per Newsletter sowie in

mehreren Prinfausgaben mit Vor-, Live- und Nachberichterstattungen. Kombinieren Sie Ihre

Werbung mit relevanten redaktionellen Inhalten — von Produkineuheiten bis Zukunftstrends

der Branche.

lhre Kommunikationsmoglichkeiten — individuell & effektiv

Wir bieten Ihnen flexible Formate fUr jedes Budget:

+

Eine \
Kommunikationspd

Printanzeigen in PZ, PTA-Forum und
expopharm Spezial

Online-Banner (z. B. Medium Rectangle,
Billboard, Superbanner)
Newsletter-Platzierungen —

bis zu 29.000 Empfanger:innen
Power-Kommunikationspakete —
crossmedial kombiniert

Firmenprofile (Print/Online)
Sonderformate wie der Digital Talk oder
das CrossMedia Voucher Paket u.v.m

Ubersicht unserer crossmedmlen

*Quelle: IVW 4/25
**Quelle: IVW Juli 2025
***Quelle: LA-PHARM 2024 Crossmediale Medienmarkenreichweite in der Gesamtreichweite

<>
expopharm

ATEEANE:

W Tavnazety e

PHARMAZEL wi=cE
/e VUG

e B

MEDIADATEN |
expopharm 2026

kete finden sie hier!

****+Quelle: LA-PHARM 2024 Crossmediale Medienmarkenreichweite in der Berufsgruppe PTA/Pharmazie-Ing.
***** Quelle: LA-PHARM, Gesamtreichweite Apotheken-Fachwebsites
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Fundierter Content. Einfach umgeseftzt.

Starker Content fUr starke Kommunikation im Apotheken- und Gesundheitsmarkt! Sie mdchten lhre
Inhalte professionell umsetzen, haben aber keine eigenen Ressourcen?

Mit dem Avoxa Content Service erstellen Sie hochwertige, journalistisch geprufte Texte aus den Berei-
chen Gesundheit, Medizin und Pharmazie — versténdlich, zielgruppengerecht und direkt einsetzbar.
Ob fur Ihre Messekommunikation, Website, Social Media oder Print: Wir liefern fundierten Content mit
minimalem Aufwand fUr Sie und maximaler Wirkung bei lhrer Zielgruppe.

Avoxa Content Service

+ Redaktionelle Texterstellung fir

Gesundheit & Pharmazie

+ Erstellung von Artikeln, Advertorials,
Newslettern, Social-Media-Posts
und Messekommunikation

+ Konzeption und Redaktion von Print-
produkten wie Broschiren, Magazinen
und Kundenmedien

+ MaBgeschneiderte Inhalte passend zu
Ihren Themen und Zielgruppen (B2C & B2B)

+ UnfterstUtzung bei Kampagnen, Gewinn-
spielen, Beiheftern, Podcasts und
weiteren Formaten

+ Zugang zu einem starken Netzwerk
aus Autoriinnen, Expert:innen und
Medienschaffenden

Ansprechpartner bei Fragen
Avoxa Content Service
content-service@avoxa.de
+49 6196 928-319
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Bestellung expopharm Werbeleistungen EXPOP nharm

MUNnchen // 15.-17.09.2026 DIE LEITMESSE FUR DEN APOTHEKENMARKT

Wir bestellen gemaB den Allgemeinen Geschdaftsbedingungen folgende Werbeleistungen:

Video-Walls

@ Video-Walls Eingang 3.500 € D
@ Video-Walls Blhnen 5.500 € D
@ Kombipaket Auf Anfrage m

Video-Formate
@ Ausstellerinterview 800 € m

@ Mini Recap Video - Messestand 2.490 € D

Programmbeilage in der Pharmazeutischen Zeitung

() 1/1-Anzeige | U2 oder U4 5450€ [ |
() 1/2-Anzeige 3850€ [ |
() 1/4-Anzeige 2020€ | |
GoodieBook

@ Teilnahme am GoodieBook 1.995 € D
Sponsorings

@ Exklusivsponsoring Lanyards | begrenzt auf 1 Sponsor 30.000 € D
@ Exklusivsponsoring WLAN | begrenzt auf 1 Sponsor 8.000 € D
@ International Meeting Point-Stelen | max. 10 StOck Stck  1.500 € D
@ Partnernews 300 € D

expopharm 2026 // Werbe- und Marketingleistungen
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MUNnchen // 15.-17.09.2026 DIE LEITMESSE FUR DEN APOTHEKENMARKT

Ausstellerdaten Ansprechpartnerdaten Rechnungsdaten (suaiis abweichend)

Zustandig fir unsere Beteiligung an der expopharm ist

Unsere genaue Firmenbezeichnung lautet FrauO HerrO genaue Firmenbezeichnung
\ \ \

Stand-Nr. Vor- und Nachname StraBe, Hausnr.

\ \ \

StraBe, Hausnr. Telefon fUr RUckfragen Postleitzahl und Ort
\ \ \

Postleitzahl und Ort E-Mail fUr RUckfragen Land

\ \

Land PO Nr.

\ \

USH-IdNr. USt-IdNTr.

Hinweis zum Datenschutz

Die zur ErfUllung des Vertrages notwendigen personenbezogenen Daten werden nach den Regelungen der DSGVO und
dem BDSG verarbeitet. Alle weiteren Informationen zum Datenschutz finden Sie auf der Webseite https://expopharm.de/
datenschutzerklaerung.

Mit dieser Anmeldung erkennen wir die Geschdaftsbedingungen der Avoxa — Mediengruppe Deutscher Apotheker GmbH,
65760 Eschborn an, insbesondere die Allgemeinen Geschdftsbedingungen fir die Buchung von Werbe-/Marketing- und
Sponsorleistungen zur expopharm nebst ergdnzenden Geschdaftsbedingungen fir Werbung auf Werbefldchen auf der
Messe MUnchen.

ErfUllungsort: Eschborn

Gerichtsstand: Frankfurt/Main

| | A

Ort und Datum Name des Unterzeichners Rechtsverbindliche Unterschrift

Bitte senden Sie das ausgefillte und unterschriebene Formular an die folgende E-Mail-Adresse: aussteller@expopharm.de

Alle Preise verstehen sich zzgl. der bei Rechnungslegung geltenden gesetzlichen Umsatzsteuer. ﬁ \/O X ﬁ a

expopharm 2026 // Werbe- und Marketingleistungen Mediengruppe Deutscher Apotheker
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Allgemeine Geschafisbedingungen

fUr die Buchung von Werbe-/Marketing- und Sponsorleistungen zur expopharm nebst
ergdnzenden Geschdaftsbedingungen fir Werbung auf Werbefldchen auf der Messe MUnchen

MUnchen // 15.-17. September 2026

AVOXA A

Mediengruppe Deutscher Apotheker




Allgemeine Geschdaftsbedingungen
MUnchen // 15.-17. September 2026

expophorm“

Die nachfolgenden Geschdaftsbedingungen gelten bei der Buchung von Werbe-/Marketing- und Sponsor-

leistungen fUr Aussteller der expopharm 2026 in MUnchen. Es gelten ausschlieBlich die allgemeinen Geschdafts-

bedingungen in ihrer bei der Anmeldung aktuellen Version. Entfgegenstehende oder von unseren allgemeinen

und ergdnzenden Geschdaftsbedingungen abweichende Bedingungen von Ausstellern/Vertragspartnern

erkennen wir nicht an. Unsere Geschdftsbedingungen gelten auch dann, wenn wir in Kenntnis entgegenste-

hender oder von unseren Geschaftsbedingungen abweichender Bedingungen von Ausstellern/Vertragspartnern

einen Vertrag abschlieBen oder Leistungen erbringen.

1. Titel der Veranstaltung
expopharm 2026
Europas Leitmesse fUr den Apothekenmarkt

2. Veranstaltungstermin und -ort
15.-17.09.2026

Messe MUnchen GmbH
Messegeldnde
81823 MUnchen

3. Veranstalter/Vertragspartner

Avoxa — Mediengruppe Deutscher Apotheker GmbH
(nachfolgend Veranstalter genannt)
Carl-Mannich-StraBe 26, 65760 Eschborn

Telefon: +49 6196 928-410

Telefax: +49 6196 928-404

E-Mail: aussteller@expopharm.de

Internet: www.expopharm.de

4. Messedienstleister/technische Leistungen
(Werbeflachen der Messe Dusseldorf)
Customer Success

Telefon: +49 89 949 - 20591

E-Mail: marion.maurer@messe-muenchen.de

Messe Munchen GmbH
Messegel@nde

81823 MuUnchen, Deutschland

Telefon: +49 89 949 - 20720

Telefax: +49 89 949 - 20729

E-Mail: newsline@messe-muenchen.de
Internet: www.messe-muenchen.de
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5. Vertragspartner/Aussteller

Das Angebot zur Buchung von Werbe-/Marketing-
und Sponsorleistungen zur expopharm richtet sich
ausschlieBlich an zur Messe expopharm zugelassene
Aussteller.

Aussteller ist, wer sich aufgrund eines Vertrages mit
dem Veranstalter mit einem eigenen Messestand oder
als zugelassener Mitaussteller auf dem Stand eines
anderen Unternehmens an der Messe beteiligt.

6. Gegenstand der Werbe-/Marketing- und
Sponsorleistungen

Mit Ausnahme der Werbung fUr seine Firma kdnnen
nur solche Produkte, Verfahren, Services oder Dienst-
leistungen des Ausstellers Gegenstand von Werbe-/
Marketing- und Sponsorleistungen des Ausstellers sein,
mit welchen der Aussteller auf der Messe als Teilnehmer
zugelassen ist.

Produkte, Verfahren, Services und Dienstleistungen,
die in der Zulassung als Aussteller nicht aufgefUhrt sind,
dUrfen nicht ausgestellt, beworben oder angeboten
werden. Nicht zugelassene Produkte oder Werbung
k&dnnen durch den Veranstalter auf Kosten des Ausstel-
lers entfernt und eingelagert werden.

Der Veranstalter Ubernimmt keine Gewahr dafur,
dass die in der Zulassung aufgefUhrten Produkte oder
Leistfungen mit dem geltenden Recht vereinbar sind
oder unter apothekenrechtlichen, wettbewerbsrechi-
lichen oder standesrechtlichen Gesichtspunkten in
Apotheken entgeltlich oder unentgeltlich abgegeben
werden duUrfen. Es findet keine Rechtsprufung statt.
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7. Vertragsschluss

Aufgrund eines Vertragsschlusses zwischen Veran-
stalter und Aussteller kommt ein Vertrag Uber die vom
Veranstalter angebotenen Werbe-/Marketing- und
Sponsorleistungen zustande. Der Inhalt der Werbe-/
Marketing- und Sponsorleistungen folgt aus den
Angeboten des Veranstalters. Technische und sons-
tige Umsetzungsbedingungen werden dem Aussteller
vom Veranstalter mitgeteilt. Der Veranstalter kann die
AusfUhrung von Leistungen von der Einhaltung techni-
scher und grafischer Bedingungen abhdngig machen.

Der Vertragsschluss kommt mit der schriftlichen
Bestatigung durch den Veranstalter (Buchungsbesta-
tigung) Uber die gebuchten Werbe-/Marketing- und
Sponsorleistungen zustande. Der Aussteller verzichtet
ausdrUcklich auf den Zugang einer Annahmeerkla-
rung als Wirksamkeitsvoraussetzung fur einen Vertrag
mit dem Veranstalter. Mit der Bestellung von Werbe-/
Marketing- und Sponsorleistungen, beispielsweise
Uber das Bestellformular des Veranstalters, oder der
Bestatigung des Eingangs einer Bestellung durch den
Veranstalter kommt noch kein Vertrag zustande.

Weicht die Buchungsbestdtigung von der Bestellung
des Ausstellers ab, kommt der Vertrag erst mit der
Bestatigung der abweichenden Buchungsbestatigung
durch den Aussteller zustande. In der Buchungsbesta-
tigung liegt dann ein Angebot des Veranstalters an
den Aussteller zum Abschluss eines Vertrages zu den
angebotenen Bedingungen. An dieses Angebot ist
der Veranstalter 7 Tage gebunden. Innerhalb dieser
Zeit kann der Aussteller das Angebot durch schriftliche
ErklGrung gegenUber dem Veranstalter annehmen.
Nach Ablauf von 7 Tagen nach Zugang bedarf es
wiederum der schriffichen Annahme durch den
Veranstalter.

Der Vertrag kommt stets persdnlich mit dem bestel-
lenden Aussteller zustande und ist gegenstandlich
auf die bestellten Werbe-/Marketing- und Sponsor-
leistungen beschrénkt.
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Jedwede Erweiterung eines bestatigten Vertrages
oder einer Bestellung bedarf wiederum der vorherigen
schriftichen Betatigung durch den Veranstalter.

Bei der Bestellung sind von juristischen Personen neben
der vollstdndigen Firma, der Sitz und die Person des
gesetzlichen Vertreters anzugeben. Eine Speicherung
der Daten erfolgt zu den geltenden Datenschutz-
bedingungen, die hiermit anerkannt werden.

Die angebotenen Werbe-/Marketing- und Sponsor-
leistungen sind freibleibend, solange sie nicht zum
Gegenstand eines Vertrages mit dem Aussteller
werden. Mit der Prasentation der Werbe-/Marketing-
und Sponsorleistungen oder der Veranstaltung oder
unserer Leistungen in Prospekten, Newslettern, sons-
tigen Werbeauftritten oder in unseren Online-Auftritten,
und der Einrdumung der M&glichkeit zur Bestellung ist
daher grundsétzlich noch kein verbindliches Angebot
zum Abschluss eines Vertrages verbunden.

Der Veranstalter ist berechtigt, sich bei der Erbringung
der vertraglich vereinbarten Leistungen Dritter zu
bedienen.

Die AusfUhrung von Werbe-/Marketing- und Spon-
sorleisfungen auf der Messe durch eigenes Personal,
Subunternehmer oder Vertragspartner des Ausstellers
bedarf der schriftlichen Zustimmung des Veranstalters.

Der Vertragsschluss erfolgt unter dem Vorbehalt der
DurchfUhrung der Veranstaltung. Der Aussteller wird
Uber eine etwaige NichtdurchfUhrung der Veranstal-
tung unverzUglich informiert bzw. die NichtdurchfUh-
rung wird &ffentlich bekannt gegeben.

Die Buchungsbestatigungen sind unverziglich nach
Ubersendung zu prifen und etwaige Abweichungen
von der Bestellung oder dem Auftrag unverziglich
mitzuteilen.
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8. Bestellung

Zur Bestellung ist das offizielle Bestellformular (abrufboar
auch unter www.expopharm.de) zu nutzen. Das
Bestellformular ist vollsténdig, wahrheitsgemdaB, bedin-
gungs- und vorbehaltlos auszuftllen. Auf Anforderung
des Veranstalters hat der Aussteller gegeniber dem
Veranstalter verbindliche, vollst&ndig, wahrheitsgemds,
bedingungs- und vorbehaltlos Auskunft Gber den
Werbegegenstand (Beschreibung und Zuordnung zu
denin Ziffer 8 der Teiinahmebedingungen von Ausstel-
lern genannten Produkien und Fachbereichen) zu
erteilen, fUr welche er Werbe-/Marketing- und Spon-
sorleistungen beim Veranstalter bestellt. Ein fehlendes
Auskunftsersuchen des Veranstalters prdjudiziert keinen
Verzicht des Veranstalters auf Prufung des Werbe-
gegenstandes.

Mit der Unterzeichnung und Einreichung des Bestell-
formulars werden die vorliegenden Geschéftsbeding-
ungen als Vertragsbestandteil verbindlich anerkannt.

Soweit der Veranstalter die Bestellung nicht sofort
annimmt, ist er berechtigt, das in der Bestellung oder
im Auftrag liegende Vertragsangebot innerhalb von
10 Tagen nach Eingang anzunehmen. Ab dem 11.
Tag nach Eingang der Bestellung bis zur Buchungs-
bestatigung durch den Veranstalter ist ein RUckiritt des
Ausstellers von seiner Bestellung moglich.

Sofern der Aussteller bei der Bestellung keinen Hinweis
darauf gibt, dass alle bestellten Leistungen als einheit-
liche Bestellung anzusehen sind, wird die Bestellung
stets als nicht einheitlich und die bestellten Leistungen
als gesonderte Bestellung angesehen.

Sollten die vom Aussteller gewUnschten Werbe-/Marke-
ting- und Sponsorleistungen nicht mehr verfGgbar sein,
bietet es der Veranstalter freibleibend an, die Bestel-
lung zu dndern oder die Bestellung auf Warteliste zu
nehmen. Mit der Aufnahme auf die Warteliste ist keine
Zusage verbunden, dass der Aussteller den Zuschlag
Uber freiwerdenden Leistungen erhdlt.
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Reservierungen oder Reservierungsbestatigungen vor
Eingang der férmlichen Bestellunterlagen durch den
Veranstalter sind beiderseits unverbindlich.

Bedingungen und Vorbehalte in der Bestellung sind
unverbindlich und k&dnnen nicht berbcksichtigt werden,
insbesondere sind Winsche zum genauen Standort
oder Zeitpunkt von einzelnen Werbe-/Marketing- und
Sponsorleistungen unverbindlich, soweit sich aus der
WerbemalBname nichts anderes ergibt. Ein Konkurrenz-
ausschluss wird nicht zugestanden.

Soweit Besteller als inldndische General- bzw. Lander-
vertretung eines ausldndischen Herstellers oder
Dienstleisters Werbe-/Marketing- und Sponsorleistungen
bestellen wollen, ist mit der verbindlichen Bestellung
das schriftliche Einverstdndnis des Herstellers oder
Dienstleisters einzureichen, aus dem hervorgeht, dass
die General- bzw. Ldndervertretung den Alleinvertrieb
fUr die Bundesrepublik Deutschland besitzt.

9. Uberlassung an Dritte

Ohne vorherige schriftliche Bestdtigung des Veran-
stalters ist es nicht gestattet, Dritten den Inhalt von
WerbemaBnamen oder Teile davon entgeltlich oder
unentgeltlich zur Nutzung/Gebrauch oder fUr eigene
Werbe-/Marketing- und Sponsorleistungen zu Gber-
lassen.

Als Uberlassung an Dritte gilt hierbei ebenfalls das
Ausstellen und Werben fUr Produkte, Verfahren,
Services oder Dienstleistungen von Dritten oder solcher
die nicht in der Buchungsbestatigung oder den Teil-
nahmebedingungen fUr Aussteller der Messe genannt
sind oder die dem Ausstellungsgegenstand der Messe
widersprechen.
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10. Preise

Bei allen in Prasentationen oder Angeboten oder
Buchungsbestatigungen aufgefUhrten Preisen, Kosten
und GebuUhren handelt es sich um Nettopreise/
-gebuUhren zzgl. der bei Rechnungslegung geltenden
gesetzlichen Umsatzsteuer.

11. Umsatzstever-ldentifikationsnummer

In der Regel erbringt der Veranstalter an Aussteller
(Unternehmer) eine einheitliche Leistung - sogenannte
Veranstaltungsleistung (vgl. 3a.4 (2) UStAE). Der Ort
dieser sonsfigen Leistung bestimmt sich nach § 3a
Abs. 2 UStG und liegt am Sitz des Leistungsemp-
fangers. Der Veranstalter wird gemaB § 13b Abs. 5
S. 1 UStG an auslandische Aussteller (Unternehmer)
nach dem Reverse-Charge-Verfahren ohne Ausweis
deutscher Umsatzsteuer fakturieren. Voraussetzung
fUr die Annahme der Unternehmereigenschaft von
Ausstellern aus der Europdischen Union ist die Mitteilung
einer gultigen Umsatzsteuer-ldentifikationsnummer
durch den Aussteller auf dem Anmeldeformular.

Der Aussteller ist verpflichtet dem Veranstalter Ande-
rungen der Umsatzsteuer-ldentifikationsnummer
unverzuglich schrifflich mitzuteilen. Aussteller (Unter-
nehmer) aus Nicht EU-Ladndern, die keine Umsatz-
steuver-ldentifikationsnummer besitzen, haben ihre
Unternehmereigenschaft durch ein offizielles Dokument
nachzuweisen, das von einer (Finanz-)Behodrde ihres
Landes ausgestellt oder unterschrieben wurde.

Werden in Ausnahmefdllen Leistungen nichtim Rahmen
einer einheitlichen Leistung im obigen Sinne erbracht
und fallt dabei gesetzliche Mehrwertsteuer an, so
kédnnen ausl@ndische Aussteller die innen berechnete
Mehrwertsteuer erstattet bekommen, wenn die gesetz-
lichen Voraussetzungen vorliegen.
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12. Zahlungsbedingungen
Uber die zu zahlenden Betrége erhélt der Aussteller
vom Veranstalter Rechnung(en) per E-Mail. Rech-
nungsbetrage sind innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt
der Rechnung zur Zahlung fallig.

Werden Rechnungen auf Weisung des Bestellers an
einen Dritten gesandt, so bleibt der Besteller gleichwonhl
Schuldner neben oder anstelle des Dritten.

Alle Zahlungen werden erbeten mit dem Zahlungsver-
merk ,expopharm* und Rechnungsnummer an:

Avoxa - Mediengruppe Deutscher Apotheker GmbH
auf das nachstehend aufgefUhrte Konto:

Deutsche Apotheker- und Arztebank eG
IBAN: DEO2 3006 0601 0001 3585 10
BIC: DAAEDEDDXXX

Im Falle des Verzuges sind Zinsen in Hohe von 9 % Uber
dem jeweiligen Basiszinssatz geschuldet.

Der Veranstalter kann bei gdnzlicher oder teilweiser
Nichteinhaltung von Zahlungsterminen den RUckiritt
hinsichtlich der gebuchten Werbe-/Marketing- und
Sponsorleistungen erkl&ren und darUber anderweitig
verfugen. Die Geltendmachung eines Schadenser-
saftzanspruches durch den Veranstalter bleibt hiervon
unberucksichtigt.

Der Veranstalter kann seinerseits die Bestellung von
Werbe-/Marketing- und Sponsorleistungen bei Dritten
von der rechtzeitigen Bezahlung aller Rechnungsbe-
trége durch den Besteller/Aussteller abhdngig machen.
FUr alle nicht erfUlliten Verpflichtungen kann der
Veranstalter das vom Aussteller eingebrachte Stand-
ausrustungs- und Messegut aufgrund des Pfandrechts
zurUckbehalten. § 562a Safz 2 BGB findet keine Anwen-
dung. Der Veranstalter kann, wenn die Bezahlung nicht
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innerhalb der gesetzten Frist erfolgt, die zurGckgehal-
tenen Gegenstdnde nach schriftlicher Ankindigung
freihdndig verkaufen.

13. Kindigung, Zurickbehaltung

Der Veranstalter ist berechtigt den Vertrag mit einer Frist
von drei Monaten zum jeweiligen Veranstaltungsbeginn
zu kUndigen, insbesondere wenn eine summarische
PrGfung des Veranstalters zu dem Ergebnis kommt,
dass die Messe aufgrund behérdlicher oder gesetz-
licher Anordnungen wahrscheinlich nicht oder nicht
im geplanten Umfang durchgefGhrt werden kann,
z. B. aufgrund einer zu erwartenden Ausweitung der
Beschrdnkung der Aussteller- und Besucherzahlen,
oder dem Veranstalter die DurchfUhrung wirtschaftlich
unzumutbar ist oder wird, z. B. aufgrund erheblicher
Erhbhungen der zu erwartenden Kosten, einer erneb-
lich geringeren Teiinehmerzahl (Aussteller/Besucher)
oder einer wesentlichen Erweiterung des bendtigten
Raumangebotes. Im Falle einer Kindigung des Vertrags
zahlt der Veranstalter die erhaltenen Zahlungen
des Ausstellers fUr Werbe-/Marketing- und Sponsor-
leistungen zurGck.

Der Veranstalter ist berechtigt, den Vertrag Uber die
vereinbarten Werbe-/Marketing- und Sponsorleis-
fungen - teilweise oder ganzlich — auBerordentlich
fristlos zu kUndigen oder die vereinbarten Leistungen
teils oder gdnzlich zurGckzuhalten, wenn

// der Aussteller die Zulassung zur Messe verliert;
die Zulassung des Ausstellers oder Mitausstellers
aufgrund falscher Voraussetzungen oder Angaben
erteilt wurde oder die Zulassungsvoraussetzungen
spater entfallen;

// der Aussteller oder dessen Mitaussteller Waren oder
Dienstleistungen ausstellt oder bewirbt, die nicht in
der Zulassung und der Anmeldung aufgefUhrt sind;

// die Werbe-/Marketing- und Sponsorleistungen
durch eine andere Person als den in der Zulassung
aufgefUhrten Aussteller genutzt oder einem Dritten
vollsténdig oder zum Teil zum Gebrauch Uberlassen
werden, sei es entgeltlich oder unentgeltlich;
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// der Aussteller sein Vermdgen an Eides statt versichern
muss oder Uber sein Vermdgen ein Insolvenzver-
fahren erdfinet oder mangels Masse abgelehnt
wird; der Insolvenzeréffnung steht ein Antrag auf
DurchfUhrung eines Insolvenzverfahrens gleich,
wenn dieses nicht innerhalb von 4 Wochen nach
Eroffnung eingestellt wird;

// der Aussteller mit den Werbe-/Marketing- und Spon-
sorleistungen, insbesondere den beabsichtigten
Werbeaussagen gegen geltendes Recht, insbe-
sondere Wettbewerbs- und Standesrecht, verstoBt;

// der Aussteller Werbung fUr Waren, Leistungen,
Medien, Firmen oder Gewerbe, die nicht aus dem
vom Veranstalter freigegebenen Angebotsbereich
stammen, macht;

// Werbung rassistischen, pornografischen oder gegen
die guten Sitten verstoBenden Inhalts begehrt wird
oder erfolgt;

// Werbung begehrt wird oder erfolgt, die gegen
wesentliche Interessen der Deutschen Apotheker-
schaft oder das Standesrecht des Apothekers in
der BRD verstoBt.

Die Aussteller haben sich VerstoBe eines Mitausstellers
zurechnen zu lassen.

Im Falle der auBerordentlichen Kindigung hat der
Veranstalter das Recht, Werbe-/Marketing- und Spon-
sorleistungen zu entfernen oder zu beseitigen. Ferner
steht dem Veranstalter das Recht zu, die Ausstelleraus-
weise einzuziehen und den beteiligten Personen den
Zugang zur Messe zu untersagen.

Im Falle der auBerordentlichen fristlosen Kindigung
hat der Aussteller die fUr die vereinbarten Werbe-/
Marketing- und Sponsorleistungen vereinbarten Preise
nebst den sonstigen Kosten einschlieBlich der Kosten
der Beseitigung oder RGumung der Werbe-/Marketing-
und Sponsorleistungen zu fragen.
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14. Hohere Gewalt

Der Veranstalter ist bei Eintritt eines unvorhersehbaren
Ereignisses, welches die planmdaBige DurchfGhrung der
Veranstaltung unméglich macht und nicht von ihm zu
vertreten ist (hdhere Gewalt einschlieBlich des Pande-
miefalls; gesetzliche oder behdrdliche Anordnungen)
berechtigt, die Veranstaltung vor Eréffnung abzusagen,
zeitlich zu verlegen oder zu verkUrzen. Ebenso ist der
Veranstalter bei Eintritt eines der vorgenannten Ereig-
nisse berechtigt, eine bereits laufende Veranstaltung
zu verkUrzen oder vorzeitig zu beenden.

Die Kosten etwaiger Werbe-/Marketing- und Spon-
sorleistungen sind, soweit diese Leistungen beim
Veranstalter bereits kostenpflichtig entstandenen sind
oder kostenpflichtig in Auftrag gegeben wurden, vom
Aussteller zu tragen.

Eine VerkUrzung der Veranstaltungsdauer oder eine
KUrzung des Veranstaltungsumfangs aufgrund hdéherer
Gewalt oder einer gesetzlichen bzw. behdrdlichen
Anordnung berechtigt nicht zur Minderung oder Erma-
Bigung der vereinbarten Preise fUr die vereinbarten
Leistungen. Der Veranstalter verpflichtet sich, derart
schwerwiegende Entscheidungen im Zusammenwirken
mit den ortlichen Zusténdigkeiten und Gremien frihest-
moglich bekannt zu geben.

Uber die vorangestellten Anspriche hinaus sind
etwaige Schadenersatzanspriche in jedem Fall for
beide Seiten ausgeschlossen; ausgenommen bleiben
Schadenersatzanspriche aufgrund von Vorsatz oder
grob fahrlassigem Handeln und solche wegen der
Verletzung von Leben, Kérper oder Gesundheit.

15. Werbung im Veranstaltungsgelande

Ungeachtet der vorgenannten Einschrénkungen sind
stets nur messebezogene Werbe-/Marketing- und
Sponsorleistungen zul&ssig, die nicht gegen gesetzliche
Vorschriften oder die guten Sitten verstoBen und keinen
weltanschaulichen oder politischen Charakter haben.
Der Veranstalter ist ebenfalls berechtigt, die Ausgabe
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und das Zurschaustellen von Werbemitteln, die zu
Beanstandungen Anlass geben kdnnen, zu untersagen
und vorhandene Bestdnde dieses Werbematerials
fUr die Dauer der Veranstaltung sicherzustellen. FUr
die Einholung von Genehmigungen fUr musikalische
Wiedergaben aller Art gegen eine Gebuhr bei der
GEMA ist der Aussteller selbst verantwortlich.

GEMA

Generaldirektion Berlin
Bayreuther StraBe 37
10787 Berlin

Postfach 30 12 40

10722 Berlin

Telefon: +49 30 21245-00
Telefax: +49 30 21245-950
E-Mail: kontakt@gema.de

Generaldirektion MUnchen
Rosenheimer StraBe 11
81667 Munchen

Postfach 80 07 67

81607 MUnchen

Telefon: +49 89 48003-00
Telefax: +49 89 48003-969
E-Mail: kontakt@gema.de

Das Gesetz Uber die Werbung auf dem Gebiet des
Heilwesens (Heilwesenwerberecht), BGBI. 1S. 3068 und
BGBI. I S. 984 ist zu beachten.

16. Haftungsausschluss

Der Veranstalter hafte nur fur unmittelbare Sach-
schéden bei Vorsatz oder grober Fahrldssigkeit des
Veranstalters, dessen ErfUllungsgehilfen oder seiner
gesetzlichen Vertreter.

Bei leichter FahrlGssigkeit und bei der Verletzung
vertragswesenftlicher Pflichten beschrankt sich die
Haftung auf den vorhersehbaren Schaden.
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Diese Beschrdnkung gilt nicht bei der Verletzung von
Leben, Kérper und Gesundheit oder der Verletzung
von Kardinalspflichten.

Unabhdngig von einem Verschulden bleibt die Haffung
des Veranstalters bei arglistigem Verschweigen des
Mangels oder aus der Ubernahme einer Garantie
unberhrt.

Ausgeschlossen ist die persdnliche Haftung der gesetz-
lichen Vertreter, ErfUllungsgehilfen und Betriebsange-
horigen des Veranstalters fUr von ihnen durch leichte
Fahrl&ssigkeit verursachte Schaden.

Alle eintretenden Schdden sind dem Veranstalter
und dem Messedienstleister, sowie bei strafbaren
Handlungen der Polizei, unverziglich zu melden und
schriftlich anzuzeigen.

Der Veranstalter Gbernimmt keine Obhutspflicht for
Werbegegenstdnde/-gUter und schlielt jede Haffung
fUr Sché&den und Abhandenkommen aus. Der Haftungs-
ausschluss erfahrt durch die BewachungsmaBnahmen
des Veranstalters keine Einschrankung.

Der Aussteller haftet auch fUr Schdden Dritter, die beim
Tatigwerden fur den Aussteller entstehen, soweit der
Dritte dem Aussteller oder Veranstalter hierfUr haftbar ist.

Der Veranstalter Ubernimmt keine Obhutspflicht fur
Werbegegenstdnde/-gUter und schlieBt jede Haftung
fUr Schdden und Abhandenkommen aus. Der Haftungs-
ausschluss erfahrt durch die BewachungsmaBnahmen
des Veranstalters keine Einschrénkung.

Der Aussteller haftet auch fUr Schdden Dritter, die beim

Tatigwerden fUr den Aussteller entstehen, soweit der
Dritte dem Aussteller oder Veranstalter hierfUr haftbar ist.

expopharm 2026 // Werbe- und Marketingleistungen

expophorm“

17. Nutzungsrechte an den Werbe-/
Marketing- und Sponsorleistungen

Der Aussteller raumt dem Veranstalter alle Nutzungs-
rechte an den zur Verdffentlichung derim Rahmen des
Vertrages eingereichten und erstellten Werbe-/Marke-
fing- und SponsormaBnahmen wie Beitrdgen, Videos,
Bildern, Medien, EntwUrfen, Fotografien und Vorlagen,
Retuschen, Druckunterlagen, Ausarbeitungsmustern,
Kopien efc. — nachfolgend als ,Werke" bezeichnet
— ein. Umfasst sind s@mtliche urheberrechtlichen
Nutzungsrechte, Leistungsschutzrechte und sonstige
Rechte an den Werken.

Die Ubertragung der Nutzungsrechte an den Werken
erfolgt unbeschréankt und unwiderruflich. Bis 4 Wochen
nach Beendigung der Messe erfolgt die Rechtelber-
fragung zudem ausschlieBlich, auch im Verhdaltnis zum
Aussteller selbst. Die RechteUbertragung gilt insbeson-
dere fUr die folgenden Nutzungsarten:

// das Recht zur Nutzung in anderen Medien, z. B. in
Werbefilmen, Videos oder BUchern und Broschuren
und im Internet;

// das Vervielfdltigungs- und Verbreitungsrecht, d. h.
das Rechft, die Werke beliebig zu vervielfaltigen und
zuU verbreiten, sowie auszustellen;

// das Recht der Archivierung, d. h. das Recht, die
Werke zu sammeln und gegebenenfalls auch als
Sammlung mit anderen Werbemitteln herauszu-
geben;

// das Recht zur teilweisen und vollsténdigen Ubertra-
gung der eingerdumten Rechte auf Dritte;

// das Recht zur Bearbeitung, Weiterentwicklung,
Referent zur Zustimmung zur Nutzung.

Diese Nutzungsrechte werden zeitlich unbegrenzt
Ubertragen. Auch eine &rtliche Begrenzung findet
nicht statt. Die Werke dUrfen vom Veranstalter weltweit
eingesetzt werden.

Die Rechte nach §§ 13 und 25 UrhG sind ausge-
schlossen.
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Soweit an den Werken oder Teilen hiervon Nutzungs-
rechte Dritter bestehen sollten, die bei der Entwicklung
und Fertigung der MaBnahmen mitgewirkt haben, so
die Rechte an Bildern, Videos an Fotografien und
Grafiken, benennt der Aussteller diese und Ubertragt
auch diese Rechte auf den Veranstalter und Gber-
nimmt eine selbsténdige Garantie daflr, dass diese
RechtsUbertragungen der Vereinbarung in diesen
Geschdaftsbedingungen entsprechen und, insbeson-
dere fUr alle Nutzungsarten, die in vorliegender Ziffer
dieser Geschdaftsbedingungen aufgezanhlt sind, wirksam
sind. Der Aussteller fragt die Letztverantwortung fir den
wirksamen Rechtserwerb solcher Nutzungsrechte an
Rechten Dritter.

Der Aussteller ist nicht berechtigt, die zur Veréffent-
lichung im Rahmen der gebuchten Werbe-/Marke-
ting- und Sponsorleistungen eingereichten Beitrdgen,
Videos, Bildern, Medien, EntwUrfen, Fotografien und
Vorlagen, Retuschen, Druckunterlagen, Ausarbeitungs-
mustern, Kopien etc. an denen Nutzungsrechte des
Veranstalters nach oder aufgrund dieser Vereinbarung
bestehen, bis 4 Wochen nach Beendigung der Messe
fUr sich oder Dritte weiter zu nufzen. Jedwede weiter-
gehende Nutzung bedarf der schriftlichen Zustimmung
des Veranstalters.

18. Urheberrechte, Marken,

Gewerblicher Rechtsschutz

Der Aussteller haftet dafUr, dass die von ihm fUr die
gebuchten Werbe-/Marketing- und Sponsorleistungen
zur VerfiGgung gestellten Texte, Bilder, Verfahren, Abbil-
dungen, fechnischen Sperzifikationen, Logos, Marken,
Grafiken etc. nicht gegen Rechte Dritter verstoBen.

Er stellt den Veranstalter auf erstes Anfordern for
jedwede Inhaffungnahme eines Dritten aufgrund der
Verletzung von Rechten Diritter frei; dies beinhaltet
ebenfalls die Kosten der Rechtsverteidigung, die im
Zusammenhang mit rechtlich begrondeten VorstéBen
Dritter vom Veranstalter fur erforderlich gehalten
werden.
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19. VerstoBe gegen die Geschdafts-
bedingungen

Bei schwerwiegenden VerstéBen gegen die Geschafts-
bedingungen ist der Veranstalter berechtigt, Werbe-
maBnamen sofort zu beenden oder von der Verof-
fentlichung auszuschlieBen und gegebenenfalls die
RAumung von Standen oder das Entfernen von Werbe-/
Marketing- und Sponsorleistungen und -Gegenstdnden
selbst durchzufUhren, ohne dass es dazu der Anrufung
gerichtlicher Hilfe bedarf. Anspriche, gleich welcher
Art, insbesondere Schadenersatzanspriche, sind in
diesen Fallen ausgeschlossen.

20. Verjahrung

Alle AnsprUche der Aussteller gegen den Veranstalter
verjdhren innerhalb von sechs Monaten. Die Verjdh-
rungsfrist beginnt mit dem Ende des Monats, in den
der Schlusstag der Veranstaltung fallt.

21. Erfillungsort & Gerichtsstand

ErfUllungsort ist Eschborn. Gerichtsstand fur alle
gegenseitigen Verpflichtungen ist Frankfurt/Main.
Der Veranstalter ist abweichend hiervon berechtigt,
den Aussteller auch an seinem Sitz zu verklagen.
Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.
Vertragssprache ist deutsch. Der deutsche Text der
Geschdftsbedingungen ist verbindlich.

22. Miundliche Abreden, Schrifiform-
erfordernis, Sonstiges

Alle Vereinbarungen, Einzelgenehmigungen und
Sonderregelungen bedUrfen der schriftfichen Bestd-
tigung durch den Veranstalter.

Soweit in den vorliegenden Geschdaftsbedingungen
die Schriftform erfordert wird, ist diese auch gewahrt,
wenn die ErklGrungen per E-Mail oder Telefax erfolgen.

Der Veranstalter behdlt sich vor, die Geschdafts-
bedingungen oder einen Teil davon jederzeit zu
andern. Es ist die jeweils aktuelle Version zu beachten.
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Eine Abfretung von Rechten und Pflichten aus dem
Vertrag durch den Aussteller auf einen Dritten bedarf
der Zustimmung des Veranstalters in Schriftform.

23. Salvatorische Klausel

Sollten einzelne oder mehrere Bestimmungen dieser
Bedingungen ganz oder teilweise unwirksam sein
oder werden, bleibt die Wirksamkeit der Gbrigen
Bestimmungen sowie des Vertrages hiervon unbe-
rGhrt. Die Parteien werden nach Treu und Glauben
Verhandlungen darGber fUhren, die unwirksamen
Bestimmungen durch gultige zu ersetzen, die dem
mit den unwirksamen Bestimmungen verfolgten wirt-
schaftlichen Zweck moglichst nahekommen. Beruht
die Unwirksamkeit einer Bestimmung auf einem in ihr
angegebenen MalB der Leistung oder der Zeit (Frist
oder Termin), so soll das der Bestimmung am ndchsten
kommende rechtlich zul&ssige MalB an die Stelle treten.

24. Hinweis zum Datenschuiz

Die zur ErfUllung des Vertrages notwendigen personen-
bezogenen Daten werden nach den Regelungen der
DSGVO und dem BDSG verarbeitet. Alle weiteren Infor-
mationen zum Datenschutz finden Sie auf der Webseite
https://expopharm.de/datenschutzerklaerung.

Stand: Februar 2026

expophcrm“
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Erganzende Geschaftsbedingungen

fOr Werbefldchen auf der Messe DUsseldorf
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1. Geltungsbereich

Die nachfolgenden Bedingungen gelten ergédnzend
fUr alle Auftrége von Ausstellern betreffend Werbung
auf den Werbefldchen des Messegeldndes der Messe
MUnchen GmbH wdhrend der jeweiligen Veranstaltung.

2. Ausfihrung

Die Verarbeitungsvorgaben der Messe DUsseldorf sind
zu beachten. Material- und Formatabweichungen
kdnnen Mehrkosten verursachen.

GeringfUgige Abweichungen zu anderen Auftrdgen/

Objekten/Ansichten kdnnen nicht beanstandet

werden — unabhdngig des Herstellungsverfahrens.

Dies gilt insbesondere bei:

// geringfUgigen Farbabweichungen zwischen anderen
Auftrégen und Materialien sowie einzelnen Objekten
und deren Ansichten innerhalb eines Auftrages,

// geringfUgigen Abweichungen vom Endformat;
insbesondere bei Werbetechnikprodukte 2 % vom
Endformat; alle anderen Produkte bis zu T mm vom
Endformat,

// dem Vergleich zwischen Vorlagen wie z. B. Proofs,
An- und Probeausdrucken und Druckdaten — egal
welcher Herkunft — und dem Endprodukt, auch wenn
sie bei der Avoxa beauftragt wurden.

3. Liefertermine

Daten fur Werbefldchen bzw. Beschriftungen: MaBstdlb-
liche Daten mussen mit Typus und Farbmuster nach
CMYK spétestens 30 Tage vor Messebeginn einwandfrei
vorliegen.

Sofern der Kunde die Avoxa mit dem Upload seiner
Druckdaten beauftragt, wird eine BearbeitungsgebUhr

von 100 EUR zzgl. MwSt. in Rechnung gestellt.

Bei verspateter Anlieferung behdlt sich die Avoxa
Preisaufschlage vor.
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4. Vorbehalt

FUr Kunden, an die im Zeitpunkt der Beauftragung von
Werbefldchen nach diesen Allgemeinen Geschdafts-
bedingungen noch nicht die Zulassungsrechnung
zur jeweiligen Veranstaltung versendet wurde, wird
der Vertrag zur Beauftragung der WerbeflGche erst
mit Zulassung zur jeweiligen Veranstaltung wirksam.
Nicht fristgerecht eingehendes Material kann eine
ordnungsgemaBe AuftragsdurchfUhrung gefdhrden.
Sich daraus ergebende Ausfélle/Verarbeitungsmdangel
kédnnen nicht beanstandet werden.

Die Avoxa ist berechtigt, die Annahme eines Auftrages
und deren DurchfGhrung zu verweigern. Neben
gestalterischen oder technischen Aspekten kann
dies erfolgen, weil es sich um Werbung handelt, die
nach Aussage oder Form der Darstellung politische,
welf- anschaulich oder religids extreme, ausldnder-
feindliche, gegen den guten Geschmack verstoBende
(z. B. sexistische oder in dhnlicher Weise verletzende)
oder gegen die Interessen der GrundstUckseigentu-
merin oder anderer Verkehrstréger gerichtete Inhalte
enthdlt oder geeignet ist, diesbezigliche Assoziationen
ZU erwecken.

DarUber hinaus ist die Avoxa berechtigt, Werbung,
deren Inhalt bzw. Form nach ihrem pflichtgemdaBen
Ermessen gegen geltendes Recht oder gegen die
guten Sitten verstéBt oder deren AusfGhrung fur sie
unzumutbar (z. B. nach vorstehendem Absatz) ware,
zurUckzuweisen. AuBerdem ist die Avoxa berechtigt,
Auftrdge von Kunden abzulehnen, die nicht als
Aussteller an der jeweiligen Messe teilnehmen. Im
Ubrigen hat der Kunde keinen Anspruch darauf, dass
die Avoxa seinen Auftrag annimmt.

5. Rucklieferung/Abholung

Werbematerial wird nur auf Anforderung und bis max.
7 Tage nach Messeende zur Abholung aufbewahrt. Der
Kunde teilt der Avoxa bis zum letzten Tag der jeweiligen
Veranstaltung mit, ob er sein Werbematerial ausgehdn-
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digt bekommen mochte. Auf Anforderung des Kunden
wird das Werbematerial an die vom Kunden angege-
bene Lieferadresse auf dessen Kosten zurGckgesandt.

Die Avoxa haftet nicht fur beschéadigtes, entwendetes
oder verloren gegangenes Werbematerial.

Werbematerial kann frGhestens am ersten Werktag
nach Messeende zum Versand bereitgestellt oder
abgeholt werden.

6. Platzierungen

Durch BaumaBnahmen oder Eigennutzung der Messe
MUnchen kdnnen die bestatigten Platzierungen gering-
fUgig abweichen bzw. nicht zur VerfGgung stehen. Bei
nicht gleichwertig moglichem Ersatz wird der Auftrags-
wert anteilig reduziert.

7. Preisnachlass

Witterungsbedingte Beeinfr&chtigungen oder Schéaden
durch Dritte an Werbetrager/Werbefldchen begrinden
keinen Anspruch auf Preisnachlass.

8. Reklamationen

Reklamationen sind der Avoxa unverzuglich mitzuteilen,
damit etwaige Mdngel abgestellt werden kdnnen.
Spatere Reklamationen kdnnen nicht berucksichtigt
werden und fUhren zu keinen Anspriuchen gegen die
AvOXa.

9. Haftung

FUr alle aus kundenseitiger Bereitstellung, Montage und
Demontage der Werbetrdger entstehenden Sché&den
einschlieBlich Diebstahl haftet ausschlieBlich der Kunde.
FOr Unwetter- und Vandalismus-Schdden sowie
Schaden durch Dritte Ubernimmt die Avoxa keine
Haftung. Bei Aufstellung kundeneigener Werbetrager/
Werbefldchen kann von der Avoxa ein Standsicher-
heitsnachweis gefordert werden.
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10. Abbavu

Vom Kunden selbst platzierte Werbetrdger/Displays
sind unter Einhaltung folgender Fristen zu beseitigen:
Freigeldnde:

am letzten Messetag bis spdtestens 24:00 Uhr
Hallenbereiche:

innerhalb der offiziellen Abbauzeiten

Bei Uberschreiten dieser Fristen kann die Avoxa die
Werbetrager/Displays efc. auf Kosten des Kunden
entsorgen lassen.

11. Stornierung

Im Falle einer Stornierung des Auftrags durch den
Kunden behdlt sich die Avoxa vor, den vollen Rech-
nungsbetrag in Rechnung zu stellen.

12. Musikalische Wiedergaben

Wie auch in den Teilnahmebedingungen der Avoxa
erldutert, ist fUr musikalische Wiedergaben aller Art
(z. B. LED-Wall) ist unter den Voraussetzungen des
Urheberrechtsgesetzes die Erlaubnis der Gesellschaft
fUr musikalische AuffUhrungs- und mechanische Verviel-
faltigungsrechte GEMA erforderlich.

Kontakt:
GEMA, 11506 Berlin kontakt@gema.de, www.gema.de

Nicht angemeldete Musikwiedergaben kdnnen Scho-
denersatzansprioche der GEMA zur Folge haben
(§ 97 Urheberrechtsgesetz).
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